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REGIONEN-WORKSHOP 3 — HOFSTEIG & RHEINDELTA

Der dritte Regionen-Workshop wurde am 17. Marzim V  eranstaltungszentrum Spannrahmen
in Hard abgehalten — mit insgesamt gut 30 Teilnehmer  Innen aus der Region Hofsteig und
Rheindelta.
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DISKUSSION DER RESULTATE (1)

Folgende erganzenden Anmerkungen und Uberlegungen s ind im Anschluss an die
Vorstellung der Ergebnisse der Informationssammlung inklusive der gesammelten
Zukunftsoptionen von den Teilnehmerinnen vorgebracht worden:

= Mdgliches, erwilnschtes zukinftiges Leistungsangebot von

Vision Rheintal:

- raumplanerische Evaluierung von Gemeinden

- Vergleich von Gemeinden im Rheintal auf diesen Aspekten
- als Informationsgrundlage fir die Gemeinden

Anmerkung zu allen prasentierten Zukunftsoptionen au f

Basis der Informationssammlung:

- der Grundgedanke von Vision Rheintal (Ursprungsidee im
Rahmen des Visionsprozesses 2004 — 2006) geht verloren

- kein Kirchturmdenken mehr, das Gemeinsame wird in den
Vordergrund gestellt

-> breitere Einbeziehung von Betroffenen, von Zielgruppen
(insbesondere Mitglieder Planungsausschisse) bis hin zur
Bevolkerung

Ein Neu-Start braucht eine Analyse:

Warum ist es schiefgegangen, was sind die konkreten Griinde?

- damit bei einem Neustart dieselben Fehler nicht nochmals
begangen werden
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DISKUSSION DER RESULTATE (2)

Folgende erganzenden Anmerkungen und Uberlegungen s ind im Anschluss an die

Vorstellung der Ergebnisse der Informationssammlung inklusive der gesammelten
Zukunftsoptionen von den Teilnehmerinnen vorgebracht worden:
= Anhand des positiv erwdhnten Beispiels der Energiea  utonomie ’ “3’ Efﬁ-’e EE‘Q
orsons  holmbiKes
Vorarlberg zeigt sich: g
Die Entwicklung eines gemeinsamen raumlichen M.‘MSL@@‘OL (2@«4&&&)
Entwicklungskonzeptes mit klarer Zeitachse wéare ein Zielbild, mit Hilfe

dessen sich wiederum Teilziele herunterbrechen lassen

o 4= Sohive [ i loils

= Unabhangig von allen Zukunftsoptionen sollte gelten

die Schweizer Seite des Rheintals nicht vernachlassigen - V&nacﬂﬂdsg'aw
(bzw. Liechtenstein und auch die in Deutschland angrenzenden
Gebiete
> * Wide Thooor Gl Vi
= Wichtige Grunduberlegung, die geklart werden sollte : ?:ulwﬂqf% Um
Welche Themen/Aufgaben soll Vision Rheintal in Zukunft z o ?
tbernehmen, bearbeiten? l(\(&s Sl T l"‘ tovenlod beddar |
Damit es eine klare ,inhaltliche* Aufgabenliste gibt fq
. %zwisse L\&(ﬁ( '_ZLlA«m Mt
= Grol3es Problem der Vergangenheit:
gewisse ,heiRe”“ Themen wurden nicht aufgegriffen (z.B. Mobilitat — M%%{(m (MOQ‘{A«U Ilteq
Verkehr, Ikea, Verkaufsflachen) W‘g#“d"“l

—> das sollte in Zukunft nicht mehr passieren
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DISKUSSION DER RESULTATE (3)

Folgende erganzenden Anmerkungen und Uberlegungen s ind im Anschluss an die

Vorstellung der Ergebnisse der Informationssammlung inklusive der gesammelten
Zukunftsoptionen von den Teilnehmerinnen vorgebracht worden:
= Stichwort Think Tank: v e )
&y
Ein Think Tank muss aber so gestaltet sein, dass er die wirklich h b M 2%1“‘44
heiRen Themen der Zukunft auch angreifen darf - lfox&L%ag MOM/&P%&IAQM\%‘/[
-> dafur Vorschlage erarbeiten / Empfehlungen aussprechen — =
—> genau fur solche Themen braucht es den Think Tank = ”u}\lc ,m’z, grom »go\. dieen
= Eine wichtige Aufgabe ware: _l_hmm
Erfassung aller 28 Gemeinden:
- Was haben wir? Wo gibt es was, auf dem man aufbauen kann? ¢ ?,g %Zmeadm
- Diskussion: Was brauchen wir? [/J&S Lo i ? [Jo 8 S

¢ V\OM Mwan
s boudan W Méwﬁkgho
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DISKUSSION DER RESULTATE (4)

Folgende erganzenden Anmerkungen und Uberlegungen s ind im Anschluss an die

Vorstellung der Ergebnisse der Informationssammlung inklusive der gesammelten
Zukunftsoptionen von den Teilnehmerinnen vorgebracht worden:
. k L
= Positives Benchmark-Beispiel der ,e5-Gemeinden*: ’ BQSP’EQ es

Die Dachorganisation gilt als positives Beispiel fur el )

Unterstitzungsleistungen, die den Gemeinden wirklich einen Nutzen Ee"cg‘w{‘ ‘fz" U‘“ e,

bringen S dieses \Q&&&QA (}nm.h;\_}

- fachliche Unterstiitzung, Informationsaustausch $ W Bden QEK ?‘-3

- genauer Check: was und wie macht es diese Organisation

= Anmerkung zu zukinftigen Aufgabenfeldern: : %fe&m.b«%w% Mge&a
bei aller Wichtigkeit von Zukunftsthemen — Vision Rheintal sollte auch Tkt %0 & . da D b1
einfachere, kurzfristigere Aufgaben/Projekte machen. Die sind foke. &
einfacher und leichter erfolgreich abzuschlieR3en o X5 . ST
Zukunftsthemen sind immer sehr ,komplex*“ und konfliktbeladen V\Sm (RL"“M o, Q-"‘“SS‘“

; il »;%Mm i
= Vision Rheintal sollte als eine Art ,Gewissen* fungie ren: mt‘”"f’% f \("“L%

standige Ruckkopplung mit dem urspriinglichen Vertrag . %&%M&QQ den ngwae%&
—> als Mahner, falls aktuelle Aktivitdten nicht mehr im Sinne des ,0 $
ursprunglichen Vertrags ablaufen OUIA%’QW.,&A g(a& w{daka 2
= Grundgedanke der Gleichbehandlung auch fir Zukunft wichtig: (&M\

Jede Gemeinde hat 1 Stimme in der Rheintalkonferenz. Dieses Prinzip
war nicht selbstverstandlich zu Beginn, hat sich aber durchgesetzt und
sollte auch fur die Zukunft gelten
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ERSTE SPONTANE EVALUIERUNG HOFSTEIG &
RHEINDELTA

Eine erste Evaluierung auf Basis der vorgestellten Ergebnisse der Informationsphase inkl.
Zukunftsoptionen zeigt deutliche Praferenzenin 2 R ichtungen.

Nr. der Anzahl

Zukunfts- der
option Stimmen
Fir eine erste spontane Evaluierung aller vorgestellter @
Zukunftsoptionen hatte jede(r) Teilnehmer(in) 2 Stimmen zur Verfligung,
die verteilt werden oder auch auf komplett auf 1 Option gesetzt werden 3 .

konnten. Diese Evaluierung brachte folgendes Ergebnis:

Die im WS Vorderland erganzte Option 9 (Re-Boot Visi  on Rheintal
zurtick zur Ursprungsidee) erhalt die meisten Stimmen ( 14
Handzeichen von 42 max. mdglichen Stimmen).

Option 7 (Kombination aus Dachverband plus Raumplanungs- ®
Kompetenzzentrum) erhélt 8 von 42 mdglichen Stimmen, ebenso wie 6 @P( T
Option 5 (Raumplanungs-Kompetenzzentraum als Stand-Alone Losung) @
Mit deutlichem Abstand folgend noch Option 3 und 4 (Raumplanungs- —
Think Tank bzw. —Dienstleister) mit jeweils 4 Stimmen. e

)

J

Das Modell einer Regio Rheintal erhalt 3 Stimmen, der Rest der
Zukunftsoptionen geht leer aus.

MK  «—
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DETAILARBEIT e —— ——
OPTION 9 L /7 wich-hngebit / ldeer™

Aufeaben defeen oo a_ﬂ("’_ | Aysglech
| (e:{i:d@a/ ,4;:!»1 |Zz:' ik ey, ‘::hr Fowoline %:fmm(&!wa-
! - | | in Winon Phedal )
1 1 . ; il J&h
In einer Gruppe wurde daher die e \ lerbindlichkot L__ regional e
. .. . | fhiion }n’/ﬁa’ mché als 'ﬁ_ﬂft = wndl 1yl zen
von vielen favorisierte Option 9 s Uiy l al Mg o0 someoll
detaillierter beleuchtet: ’ | ' | w—
s i nes Schedert om i“—'
. . . e . der rlen * =]
2 Fragestellungen bildeten die Basis fur die mﬁ@h@oﬁ, i ' '
Detaillierungsarbeit: | (oA der 7R
1. Welches spontane Feedback haben Sie o gibt nfrashonen
zu dieser Zukunftsoption von Vision . ﬁ;:"*""

Rheintal (positiv, negativ)?
Welche offenen Fragen stellen sich fir Sie,
die geklart werden missten?

2. Worauf musste besonders geachtet
werden, damit diese Zukunftsoption fur
Sie ein attraktives Angebot darstellt?
Welche Erwartungen und Wiinsche haben
Sie?

Welche Ideen und Lésungen haben Sie
fur diese Zukunftsoption, damit Sie
funktionieren konnte?
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DETAILARBEIT OPTION 9

RE-BOOT VISION RHEINTAL (ZURUCK ZUR

URSPRUNGSIDEE)

Spontanes Feedback und offene Fragen zu Option 9 du

(linke Spalte — vordere Seite)

= Die Aufgaben von Vision Rheintal missen (noch
einmal) definiert werden. Das urspriingliche
Angebot hat aber gepasst.

= Vision heif3t nicht zwingend Umsetzung, d.h., es
darf auch einmal ,nur” gedacht werden.

= Es braucht ein Umdenken in der Bevolkerung,
ein Bewusstsein daflr, dass durch Raumplanung
LZwange"“ entstehen.

= Bei aller Sinnhaftigkeit von
Gemeindekooperationen darf nicht vergessen
werden, dass manche Infrastruktureinrichtungen
identitatsstiftend fir Gemeinden wirken.

= Kleingemeinden gehdren von Vision Rheintal
starker mitgenommen.

rch die Teilnehmerlnnen:;

Die Begeisterung der ersten Phase ist verloren
gegangen.

Die mangelnde Verbindlichkeit hat sich als Hirde
herausgestellt.

,ES scheitert am Teilen* — z.B. wenn es um die
Entwicklung von Betriebsgebieten geht, ist sich
jede Gemeinde selbst die nachste.

Kinder und Jugendliche gehen kleinen
Gemeinden ,verloren, sobald sie fir eine
weiterfuhrende Schulausbildung in eine andere
Gemeinde pendeln missen.
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DETAILARBEIT OPTION 9

RE-BOOT VISION RHEINTAL (ZURUCK ZUR

URSPRUNGSIDEE)

Erwartungen, Wiinsche und Ideen zu Option 9

(rechte Spalte — vordere Seite)

= Gewulnscht wird mehr Demokratie in Vision

Rheintal, Mitglieder der Gemeindevertretung/ der

Planungsausschusse sollen starker
mitbestimmen kdnnen.

= Vision Rheintal soll unbefangen denken kénnen

(im Sinne von: kritische Themen angehen

kénnen und sich nicht mit der Umsetzung ,im

Hinterkopf“ selbst beschranken)

= Vision Rheintal soll nicht Umsetzer, sondern
Koordinator sein.

= Es braucht noch mehr Gemeindekooperationen.

= Die Leistung/der Wert der Hanggemeinden fur

das Rheintal soll anerkannt werden.

Es soll Gber ein Modell zum Ausgleich der
Kommunalsteuer nachgedacht werden.

(Kommunale) Einrichtungen sollen regional
gedacht werden und dort angeboten werden, wo
sie sinnvoll sind.

Es sollen auch andere Ausgleichsmechanismen
als die Kommunalsteuer gefunden werden.

Raumplanerische Funktionen sollen dort
angesiedelt werden, so sie regional sinnvoll sind.
Dafiur braucht es aber Ausgleichsmechanismen.
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DETAILARBEIT
OPTION 7

In einer weiteren Gruppe wurde die

Option 7 detaillierter beleuchtet
(Option erhielt in Priorisierung viele Stimmen,
inkludiert Raumplanungs-Kompetenzzentrum)

2 Fragestellungen bildeten die Basis fur die
Detaillierungsarbeit:

1. Welches spontane Feedback haben Sie
zu dieser Zukunftsoption von Vision
Rheintal (positiv, negativ)?
Welche offenen Fragen stellen sich fir Sie,
die geklart werden missten?

2. Worauf musste besonders geachtet
werden, damit diese Zukunftsoption fur
Sie ein attraktives Angebot darstellt?
Welche Erwartungen und Wiinsche haben
Sie?

Welche Ideen und Lésungen haben Sie
fur diese Zukunftsoption, damit Sie
funktionieren konnte?
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DETAILARBEIT OPTION 7
KOMBINATION DACHVERBAND / RP-KOMPETENZZENTRUM

Spontanes Feedback und offene Fragen zu Option 7 du  rch die Teilnehmerinnen:
(linke Spalte — vordere Seite)

= An dieser Option (Kombination aus = Raumplanung bedeutet immer,
Dachverband fir kleinere Einheiten im Einvernehmen zu schaffen tber das Heute
Rheintal und Raumplanungs- hinaus:
Kompetenzzentrum) sticht positiv hervor Ein Dachverband/Kompetenzzentrum muss
dass sowohl Zukunftsthemen (Vision, Think daher Reizthemen angreifen durfen, muss weg
Tank) als auch konkrete aktuelle von kurzfristigen Interessenslagen und
Umsetzungsthemen (Klein-Regionen) im Weiterdenken dirfen
Aufgabenbereich liegen. Die Kombination
machts.

= Eine wichtige Frage der Klarung vorab:
Kompetenzzentrum fur WEN?  Fur Wen soll ein
VR Kompetenzzentrum Leistungen erbringen?
- fir Gemeinden - ihre 6rtliche Raumplanung?
- fir Gemeinden bzw. kleinere Regionen fir
Uberdrtliche Raumplanungsfragen?
—> hier wird von vielen TN kein entweder
gesehen, sondern viel mehr ein UND
- Kompetenzzentrum sollte in allen
Raumplanungs-Themen unterstitzen
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DETAILARBEIT OPTION 7

KOMBINATION DACHVERBAND / RP-KOMPETENZZENTRUM

Erwartungen, Wiinsche und Ideen zu Option 7
(rechte Spalte — vordere Seite)

= Fokus mit auf kurzfristige Projekte/Aufgaben:
- im Aufgabenspektrum von VR zukuinftig
sollten auch ,kleinere®, leichtere Projekte
stehen, die fuhren leichter zu Erfolg, starken
aber die Institution insgesamt
- ABER: kein ausschlie3licher Fokus auf
~einfache” Themen

= Die Arbeit von Vision Rheintal als Dach-

verband und Kompetenzzentrum sollte

zukUnftig starker strukturiert werden:

- Welche Vision langerfristig?

- Welche Ziele ergeben sich daraus?

- Welche Teil-Ziele ergeben sich daraus fur
bestimmten Zeitraum?

- Welche konkreten Aktivitaten sind daher zu
machen?

Damit ergibt sich auch eine bessere Klarung der

Erwartungshaltung an Vision Rheintal, und es

zeigt die notwendige ,Ausristung” (Ressourcen,

Kompetenzen, etc.) auf.

= Vision und Leitbild missen nochmals geklart

werden, als Grundlage fur die zukinftige Arbeit
-> von dort aus kann man dann weitere Schritte
in die Umsetzung gehen

Rolle der Gemeindevertreter wird als ganz

zentral gesehen und darf trotz aller

Wichtigkeit von basisdemokratischen

Ansatzen nicht vernachlassigt werden

—> diese Zielgruppe muss zukunftig unbedingt
mit an Bord geholt werden (Integration)

Wichtige Aufgabe bzw. Leistungsangebot

eines Kompetenzzentrums:

Unterstitzung der Gemeinden bei der Kommu-

nikation bei lokalen und Uberregionalen Raum-

planungsthemen

- wie kommt man am besten zur Bevélkerung
durch?

ABER: nicht alles in Basisdemokratie

(irgendjemand muss klare Entscheidung fallen)
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DETAILARBEIT OPTION 7

KOMBINATION DACHVERBAND / RP-KOMPETENZZENTRUM

Erwartungen, Wiinsche und Ideen zu Option 7
(rechte Spalte — vordere Seite)

= Weitere wichtige Aufgabe eines
Kompetenzzentrums:
Unterstitzung der Gemeinden gegeniber dem
Land (klare Position mit den Gemeinden
einnehmen, Sprachrohr der Gemeinden
gegenuber dem Land sein)

= In Raumplanungsthemen gibt es immer das

Spannungsfeld zw. politischer Entscheidung

und raumplanerisch fachlichen Grinden:

Aufgabe des Kompetenzzentrums ware es, fur

eine Verbesserung der fachlichen Argumentation

zu sorgen, Verbesserung der fachlichen

Kommunikation durch Einbringen von

Fachexpertise, Fachmeinungen, etc.

- diese Steigerung der Qualitat in der
Diskussion soll fir den Interessensausgleich
sorgen

- unabhangig davon, ob es um lokale oder
gemeindelbergreifende Entscheidungen geht

= Weitere Erwartungshaltung an das

Leistungsangebot eines

Kompetenzzentrums:

Uberblick tiber die Region verschaffen

- was lauft wie in allen Gemeinden?

- wie werden bestimmte Raumplanungs-
Themen in den Gemeinden gel6st?

- lokale Themen und Uberregionale Themen

Dachverband soll von kleinen Zellen
ausgehen: freiwillige Kooperationen wie bspw.
Wolfurt&Lauterach beim Entwicklungskonzept

Schaffung von Transparenz soll im Fokus

stehen:

Aufzeigen von moglichen Auswirkungen von

Gemeindeentscheidungen hinaus auf grol3ere

Einheiten (angrenzende Gemeinden, ganze

Gebiete)

- Dachverband spielt hier entscheidende Rolle
und soll Fachkompetenz einbringen
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ABSCHLIESSENDE
BEWERTUNG ALLER
OPTIONEN

Die abschlieRende Bewertung — jede(r)
Teilnehmer(in) hatte 2 Punkte / 2 Farben
zur Verfugung — brachte 2 klare Favoriten
zu Tage. (GOLD = 1. / SILBER = 2.)

NI

1. Region Rheintal

2. Dachverband Klein-Reg.
3. Raumpl.-Think Tank

4. Raumpl.-Dienstleister

5. Raumpl.-Kompetenz-ztr.

C e O© HEEN O

6. Auflésung
7.0ption2 +5

8. Visions Think Tank

0o O N O w o o o
A N N O W O P O Bk
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169, Re-Boot VR Ursprung



